
商談・応接室×1 
（24名） 

商談・応接室×1 
（16名） 

商談・応接室×7 
（8名） 
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◆ブランド／ＣＳＲスペース 
・ＨＩＳＹＳの歴史を体感（ＶＴＲ等） 
・役員・社員の紹介 
 （役員や社員の写真や 
  制作したARTなどを展示） 
・多言語表示（英語、中国語・・・等） 
・ＨＩＳＹＳ会社案内 

展示スペース 

50席対応 
セミナースペース 
・可変式 
・セミオープン 
・香りだし 

従来のショウルーム【固定型：一方向的な情報提供の場】 
 
●提案・商談の場 
●商品紹介・セミナー／展示会開催の場 
 

新たなインテグレーションスペース【体感型／導入型：共創・統合・対話の場】 
 
●日立システムズを体感できる場 ≪Ｈｕｍａｎ＊ＩＴ≫ 
 （ソリューション力・技術力・人財力・経験力・創造力） 
●主客一体「お客さまと共に」 

◆導入システム 
 
・入退室管理システム 
 （カード認証／静脈認証／映像監視） 
・電力／温湿度管理システム 
 エコポンパ 
（省電力ソリューション） 
・免震装置 
・安心バックアップ 
・ITSM 
・ASSIST 
・セキュリティキャビネ 
 iPadやノートPC等の保管管理 
・スマートデバイストータル 
         マネジドサービス 
・TV会議システム（LifeSize） 
・デジタルサイネ－ジ 
 物理セキュリティ連携 
・インタラクティブサイネージ 
・タッチディスプレイ 
 StarBoad、BigPad 
・iPadによる 
 案内、資料閲覧 
（電子カタログ、セミナー資料） 
アンケート 
・香りだし 

◆商談・応接スペース 
 
●お客さまに自然と体感いただくことが 
 できるスペース 
●映像配信システム 
 会社案内をはじめ、ソリューションや商品の 
 紹介コンテンツを配信可能  
●ＴＶ会議やＷＥＢ会議システムの完備 
 ・地方のＳＥ（営業・お客さま）と東京側の 
  営業・お客さま（ＳＥ）との対話が可能となる 
 ・ＫＳＰ 
 ・海外拠点 
●個室でのデモンストレーションやプレゼン 
  テーションの環境構築 
●利用場所の電力等の使用状況の見える化 
  

◆既存ショウルーム移設関連 
 懸案事項 
・ＷＩＦＩ 
・赤外線マイク 
・ＰＣ 
・入退室用カメラ 
・仮想化サーバ（BS３２０、HA８０００） 
・ネットワーク機器 
・TCR免震装置 
・コンパクトサーバルーム 
（入退管理システム等） 

★ポイント 
クローズショウルームの概念にとらわれず、
2Fフロアー全体をお客様・パートナーとの 
コミュニケーション空間ととらえる。 
社員やお客さまの利便性に配慮するとともに、
HISYSの魅力を発信する場とする。 
サテライトとして、商談やセミナーなど支社と
の連携を考慮 
 

■大崎同床計画に伴う2Fフロアー改善案（インテグレーションスペースの新設） 2012.07.10 <Ｍ２Ｓ部><ＭＢＲ> 

ドリンクカウンター 
（自動販売機） 
 

◆案内サインなど多言語表示（日・英・中） 
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商談・応接室×4 
（6名） 



◆セミナースペース 
 ・全面ガラスにして、セミオープンで解放的なイメージを演出。 

 ・可動式の間仕切りにより、少人数から５０名くらいまでのセミナー実施が可能。 
 ・８０in大型デスプレイではデジタルサイネージ機能により、セミナースケジュールや 
  コンテンツ等の情報発信が可能。 
 ・セミナースペースでのプレゼンコンテンツやデモ等の映像や音声を同時に応接室等に 
  配信することを可能にし、利便性やコミュニケーション空間を拡張。 



◆展示スペース 

  ・商品ブランドイメージの訴求 
  ・実証実験スペースとしての活用 
  ・インタラクティブサイネージ等の活用 
  ・ジェスチャーサイネージやｑｉマーク什器等先進的な技術を訴求 
  ・ⅰPadによるプレゼンや資料閲覧などの活用 
  ・拡販ツールの活用シーンを提供 
  ・コミュニケーションスペースとして五感に訴える場を提供（香り出し等） 
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